CRITERIO

SUB-CRITERIO

PESO

METRICA

A1 - PROFILI
ORGANIZZATIVI E
GESTIONALI

DELL'EVENTO
(PESO TOTALE 15)

| profili organizzativi
e gestionali dell'e-
vento saranno valu-
tati sulla base della
relazione tecnica
descrittiva pren-
dendo in considera-
zione:

A1.1 - miglioramenti offerti ri-

nessun miglioramento: 0,00

prestazioni parzialmente migliorative: da
0,01a0,59

tervento.

A2 - QUALITA
DELLA PROPOSTA

ORGANIZZATIVA
(PESO TOTALE 15)

La qualita della pro-
posta organizzativa
dell'evento sara va-
lutata sulla base
della relazione tec-
nica descrittiva, con
riferimento ai se-
guenti elementi e
caratteristiche che il
proponente si impe-
gna a realizzare

LA i 2o L prestazioni complessivamente migliorati
servizi di pulizia ve: da 0,60 2 0,79

prestazioni eccellenti; da 0,80 — 1,00
A1.2 - numero strutture destina- 1=05 p“.”ti
te ad ospitare gratuitamente at- 2=1 punti
o O . 25 |._ .
tivita no profit, di promozione 3=1,5 punti
sociale aggiuntive rispetto al 4= 2 punt
numero minimo richiesto 50 pitl = 2,5 punti
A1.3 - struttura e organizzazio-
ne preposta alla gestione dell'e- proposta inadeguata: 0
vento in relazione a profili quali: _
a) numero e chiara distribuzione parzialmente adeguata: 0,01 - 0,29
dei ruoli e delle responsabilita 2,5 | complessivamente adeguata: 0,3 - 0,59
tra le varie figure coinvolte; S
b) professionalita impiegate; Pl Che adeguata: 5,55
¢) miglioramento dei tempi di in- eccellente: 0,8 -1
A2.1 - numero degli operatori Il punteggio verra attribuito linearmente
dono o somministrano prevalen-| 5 | Propostitra i seguenti estremi:
temente prodotti “tipici locali” del nessun operatore: 0 punti
territorio regionale del FVG numero massimo: 5 punti
A2.2 - percentuale degli opera- Il punteggio verra attribuito linearmente
tori con prodotti di produzione con riferimento alla percentuale proposta
artigianale diretta 5 |traiseguenti estremi:
(alimentare/non alimentare) ri- percentuale del 50%: 0 punt
spetto al numero totale degli ) )
operatori (minimo 50%) percentuale massima: 5 punti
A2.3 - percezione della continui-| 5 | proposta inadeguata: 0

ta del percorso espositivo del
mercatino, anche attraverso I'u-
tilizzo di cartelloni-stica, insegne
ed elementi di arredo urbano di
collegamento, ecc., in relazione
a:

a) efficacia delle soluzioni adot-

parzialmente adeguata: 0,01 - 0,29
complessivamente adeguata: 0,3 - 0,59
piu che adeguata: 0,6 - 0,79

eccellente: 0,8 -1




tate
b) innovativita delle soluzioni
adottate

c) flessibilita delle soluzioni
adottate

d) adattabilita delle delle solu-
zioni adottate rispetto a possibili
imprevisti

CRITERIO

SUB-CRITERIO

PESO

METRICA

L'estetica del mer-
catino sara valutata

A3.1 - materiali e tipologie degli
allestimenti decorativi e luminosi

proposta inadeguata: 0

é3 o sulla base della ca- | delle casette in relazione a: parzialmente adeguata: 0,01 - 0,29
ARATTERISTICHE | ratteristiche sceno- wa " .
. A a) qualita dei materiali scelti; i 03-
ESTETICHE DEL | grafiche e di unita- b; gri i 10 | complessivamente adeguata: 0,3 - 0,59
MERCATINO rieta, armonia, ade- g g. . pitl che adeguata: 0,6 - 0,79
(PESO TOTALE 20) guatezza al conte- C) coerenza degll allestimenti I'I?
sto urbano, architet- | Spetto al contesto urbano, archi- eccellente: 0,8 -1
tonico e culturale | tettonico e culturale.
A3.2 - materiali e tipologie degli .
allestimenti e degli elementi di proposta inadeguata: 0
gtrarleri(()arté;t;gniﬁ ::::2;2?;' :rea parzialmente adeguata: 0,01 - 0,29
a) qualita dei materiali scelti; 10 | complessivamente adeguata: 0,3 - 0,59
b) originalita degli allestimenti; pili che adeguata: 0,6 - 0,79
c) coerenza degli allestimenti ri- eccellente: 0,8 -1
spetto al contesto urbano, archi-
tettonico e culturale.
Il Piano di Comuni-
cazione e Promo-
zione verra valutato
in ?‘rtqir:j‘e atltle poten- | A4.1 - contenuti qualitativi del P e
A4 - PiaNo DI (Zjliaul nat a: gitrgifllg?s?- piano valutati in relazione a: parzialmente adeguata: 0,01 - 0,29
COMUNICAZIONE E | ic,t i persone e 8) innovativita e orlglnallta del 15 | complessivamente adeguata: 0,3 - 0,59
PROMOZIONE alla capacité di ri- piano prom02|onale, ’ ’

vello nazionale ed
internazionale, in
relazione ai se-
guenti elementi:

piano promozionale.

eccellente: 0,8 -1




A4.2 - contenuti quantitativi del
piano valutati in relazione a:

proposta inadeguata: 0

parzialmente adeguata: 0,01 - 0,29

a) frequenza e copertura;
e 10 | complessivamente adeguata: 0,3 - 0,59
c) diversificazione dei canali di piu che adeguata: 0,6 - 0,79
promozione. eccellente: 0,8 -1
CRITERIO SUB-CRITERIO PESO METRICA
La proposta descrit-
tiva delle iniziative
collaterali e di ani-
mazione sara valu- | A5.1 - contenuti qualitativi delle
tatain ordine alla | iniziative collaterali in relazione proposta inadeguata: 0
capacita di svolgere |a: . ,
COLLATERALI E DI | mento, alla compa- b) coinvolgimento del comparto | 5 |complessivamente adeguata: 0.3 - 0,59
ANIMAZIONE tibiita con la tradi- | 4o\' mmercio locale: i
(PEso ToTALE 10) | Zione natalizia, alla . . L . GO Ae
intearazione con il | C) rilevanza in termini di parteci-
9 ; At eccellente: 0,8 -1
tessuto economico | Pazione e solidarieta;
locale e con le real- | d) originalita dei contenuti.
ta dell'associazioni-
smo e del volonta-
riato del territorio.
A5.2 - contenuti quantitativi del- proposta inadeguata: 0
Ir:eelr:'matlve collaterali in relazio- parzialmente adeguata: 0,01 - 0,29
a) frequenza; 5 | complessivamente adeguata: 0,3 - 0,59
b) grado di copertura nellambito pitl che adeguata: 0,6 - 0,79
dell'area del mercatino;
. eccellente: 0,8 -1
c) target coinvolto.
nessuno o limitati elementi di originalita:
A6.1 - verra valutata l'originalita D=2
A6 - PROPOSTE dell e | " D
MIGLIORATIVE originalita proposta ella proposta nel suo comples- | | apprezzabili elementi di originalita: 0,40 -

(PESO TOTALE 9)

so in base ad eventuali elementi
di originalita proposti

0,69

rilevanti elementi di originalita: 0,70 - 1
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